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平日電車降車後の購入商品ジャンル 04̶2 

往路では、「飲料」「菓子」などの食品、「雑誌」といった
交通広告で多く見られる商品がよく購入されています。 
往路で購入する商品は「飲料」が最も多く、「お弁当・惣菜・パン」、「菓子」、「雑誌」が続きます。

最も多い「飲料」は、男女10代で89％と非常に多いなど、若年層ほど多いのが特徴的です。

「菓子」も「飲料」と同様に若年層で多く購入されています。

復路では、飲料・食品に限らず
購入する商品ジャンルが多岐に渡っています。
復路で購入する商品は往路よりもジャンルが多岐にわたっており、「生鮮食品」、「アルコール飲料」、

「トイレタリー用品」、「ヘアケア用品・化粧品」といった商品の購入が高まっています。
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█は全体と比べて＋10ポイント、█は＋5ポイントのスコア █は全体と比べて＋10ポイント、█は＋5ポイントのスコア
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